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Wenn es die Zeit erlaubt,
spaziert Frank Bachmann
gerne mal an die Binnenalster
riiber. Von seiner Agentur am
Dornbusch 2 sind es nur ein paar
Schritte und das Café Condi im
Hotel Vier Jahreszeiten hat le-
ckeren Kuchen, Liibecker Nuss-
torte zum Beispiel. Ideal fiir den
Schnack zwischendurch. Und
das Vier Jahreszeiten gehort
nunmal zu seinen Kunden.

Giirtlerbachmann, Agentur fiir
Werbung und Design, feiert in
diesem Jahr ihren 12. Geburts-
tag. Jahrelang war sie fast unun-
terbrochen gewachsen. Dann
gab es 2014 eine kleine Krise, als
ein Kunde iiberraschend seinen
Etat abzog, ein anderer war
pleite (Kontakter 50/15). Die
Firma ging gestirkt daraus her-
vor und heute hat sich Giirt-
lerbachmann ein Stiick
weit neu ausgerichtet.
Sie steht mit 4 Mio.
Euro Umsatz fast wie-
der so gut da wie
2013, dem bislang bes-
ten Jahr. Und betreut
fast nur noch Luxusmarken.

So hat ihnen jiingst das
5-Sterne-Hotel The Fontenay
Geschift anvertraut. Fiir die Lu-
xuskreuzfahrten von Hapag-
Lloyd Cruises wirbt die Agentur
ebenso wie fiir den Mobelher-

Weil ich es mir wert bin

Girtlerbachmann betreut immer mehr
Luxusmarken. Von einer Agentur, die
zu sich selbst gefunden hat

texn: Conrad Breyer

steller Interliibke, bei dem ein
Sideboard schon mal 20000
Euro kostet. Davor hatte Giitler-
bachmann schon die Privatbank
Berenberg und eben das Vier
Jahreszeiten als Kunden.
,,Dabei ist unsere Neuausrich-
tung nicht das Ergebnis eines
hochkomplexen Selbstfindungs-
und Agenturpositionierungspro-
zesses', scherzt Bachmann. Er
und sein Kompagnon, Kreativ-
chef Uli Giirtler, sehen darin
vielmehr eine Konsequenz ihrer
Arbeit, ,,Die Kunden schitzen
einfach unsere Erfahrung®, sagt
Giirtler. Und das stimmt.
Fragt man zum Beispiel
Karsten Wehmeier,
Leiter der Unterneh-
menskommunikation
von Berenberg, so sagt
der: ,,Gilirtlerbachmann
vereint strategisches
Know-how mit hoher ge-
stalterischer Qualitit; diese
Kombination schitzen wir.”
Die Agentur besetzt damit eine
Nische, in der sich nicht allzu
viel Konkurrenz aufhalt. Man
braucht schon ein besonderes

AGENTUR-
PORTRAT

Uli Giirtler (0.)
und Frank
Bachmann
haben schon bei
Springer &
Jacoby Design
zusammen-
gearbeitet. Thr
wichtigster
Kunde war
damals
Mercedes-Benz

Design und
Werbung

— man sieht
es den
Riumen der
Agentur an

Gespiir fiir die Asthetik und den
Anspruch von Luxusmarken.
Hat man das einmal unter Be-
weis gestellt, liuft es praktisch
von selbst.

Die Szene im Premium- und
Luxussegment ist gut vernetzt
und so wird Giirtlerbachmann
regelmiBig weiterempfohlen.
Die Chefs halten Vortrige auf
einschligigen Kongressen, auch
das hilft, und schlieB3lich hat die
Agentur immer schon fiir Kul-
turinstitutionen gearbeitet wie
das NDR Elbphilharmonie Or-
chester oder die Triennale der
Photographie. Damit lisst sich
vielleicht weniger Geld verdie-
nen, aber das Engagement wirkt
wie ein Tiirdffner, denn viele
Luxusmarken fordern diese Kul-
tureinrichtungen. So kommt ei-
nes zum anderen. ,,Wenn man
will®, sagt Frank Bachmann
nicht ohne Ironie, ,,haben wir
zwolf Jahre gebraucht, um uns
wirklich selbst zu finden.” Es hat
sich so ergeben, aber jetzt kann
Giirtlerbachmann selbstbewusst
einen Schwerpunkt setzen. Weil
sie es sich wert sind.



